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IL MERCATO DELL’HOME VIDEO

L’anno 2000 ha visto il decollo del DVD, che cresce con tassi impetuosi: l’area più ristretta dei consumi innovativi - circoscritta in prevalenza all’acquisto dei titoli con caratteristiche tecnologiche avanzate - si estende a prodotti che attraggono un pubblico più vasto, come i film di culto delle scorse stagioni.

Il processo di sostituzione tra DVD e VHS non è privo di difficoltà né di sorprese.

Possiamo valutarne le peculiarità confrontandolo con il cambiamento di supporto che meglio conosciamo: il passaggio dal vinile ai CD musicali.

La prima constatazione è la grande velocità d’introduzione del DVD, che gode di un aspetto “familiare” agli occhi del consumatore che, per l’appunto, si è già abituato ad usare un supporto fisicamente identico per ascoltare la musica. Si prevede che, a livello europeo, il lettore DVD raggiungerà in sei anni il tasso di penetrazione ottenuto dal videoregistratore in dieci.

La seconda è che il termine sostituzione sia in qualche modo prematuro: se nel lungo periodo tutti si aspettano che il DVD diverrà il formato principe per l’home video, nella fase attuale si delinea uno scenario differente dal mero cannibalismo di un supporto con l’altro, e questa evoluzione si manifesta non solo sul mercato italiano.

E’ prevedibile che la videocassetta mantenga, per un periodo di tempo più lungo che non la semplice acquisizione del lettore digitale, una funzione nei consumi delle famiglie italiane, affiancandosi ai DVD.

Il cambiamento del supporto equivale ad un mutamento che coinvolge tutto il mercato:

· i canali distributivi si modificano, come evidenzia l’entrata prorompente dei negozi di elettronica di consumo 

· evolvono le logiche di rental e sell , sulle quali impatterà un prodotto in videocassetta a prezzo contenuto, che enfatizza le caratteristiche di un bene acquistato per impulso 

· i prodotti sostituivi dell’home video si trovano a confrontarsi con il DVD, che offre al consumatore una modalità di fruizione semplice e versatile, soddisfacente sotto il profilo dell’immagine di prodotto e delle qualità intrinseche, sia tecniche che di contenuto

· nella fase d’introduzione si assiste a livello internazionale ad una ridefinizione del business model, con accordi di distribuzione per il DVD tra attori che avevano sempre controllato l’intera filiera tramite società consociate

Il giro d’affari complessivo sviluppato dall’home video nel 2000 sfiora i 1.200 miliardi di lire, con una leggera e costante crescita nel triennio.

Per quanto riguarda il nuovo supporto ottico, è la sua rapida crescita a garantire il segno positivo, sia in valore che in volumi, al settore nel suo insieme, anche se la commercializzazione nel 2000 é stata di fatto limitata alla vendita in sell thru attraverso videoteche, G.D. e catene specializzate  nell’entertainment.

Il supporto VHS mostra una flessione contenuta in termini reali, sulla quale l’andamento del prezzo medio incide con dinamiche di segno opposto. Infatti i volumi venduti nel normal trade (nei quali includiamo tutti i canali esclusa l’edicola) calano in misura molto limitata, ma sviluppano un fatturato sensibilmente inferiore all’anno precedente, a causa della diffusa discesa dei prezzi finali; per contro, l’edicola vede la riduzione di un milione di pezzi, ma lo spostamento del mix di prodotti verso la fascia di prezzo maggiore genera un giro d’affari appena inferiore al 1999.

Nel noleggio la videocassetta si mantiene sostanzialmente stazionaria: l’introduzione del DVD nel rental ha riguardato prevalentemente la fine del 2000 ed ha sviluppato un volume di transazioni ancora molto ridotto. 

Tab.2) Home video: valore del mercato a prezzi finali, dal 1998 al 2000

	Miliardi di Lire
	1998
	1999
	2000
	Variazione  

% 00/99
	Variazione %  media annua  00/98

	Rental
	
	
	
	
	

	· VHS 
	305
	320
	325
	+2
	+3

	· DVD 
	0
	0
	n.a.
	n.a.
	n.a.

	Sell thru normal trade
	
	
	
	
	

	· VHS  
	525
	495
	450
	-9
	-7

	· DVD
	9
	52
	140
	+169
	+294

	Sell thru edicola
	
	
	
	
	

	· VHS 
	285
	285
	280
	-2
	-1

	· DVD 
	
	
	n.a.
	n.a.
	n.a.

	Totale home video
	1.124
	1.152
	1.195
	+4
	+3


Fonte: Simmaco

L’elettronica di consumo si afferma come un canale sempre più rilevante, in particolar modo per il DVD.

Se la prima fase di crescita è stata strettamente correlata alla vendita dell’hardware, si evidenzia sempre più la scelta di fare della vendita del software, sia CD musicali, che videocassette o DVD, una missione aziendale.

L’obiettivo è di realizzare punti vendita orientati verso i clienti forti consumatori di home entertainment, che apprezzano di poter vedere esposte nello stesso luogo tutte le novità, sia nel campo dell’hardware che dei titoli proposti.

Il carattere di acquisto d’impulso di un video all’interno di un negozio di elettronica di consumo viene  progressivamente sostituito da acquisti programmati, come testimonia l’allungamento del tempo medio di permanenza nei reparti di software.

I due fattori determinanti del successo sono l’ampiezza della gamma offerta e una politica molto spinta di promozioni.

La grande distribuzione despecializzata realizza nel complesso una crescita della quota di sell: le performance fortemente differenziate da catena a catena sono determinate in primo luogo dalla filosofia aziendale, che attribuisce all’home entertainment spazio e risorse in misura fortemente differenziata.

Le competenze interne per trattare prodotti culturali, la cui vendita è determinata dal singolo titolo, spesso non sono ancora state sviluppate. La gestione degli spazi da dedicare ai due diversi supporti, VHS e DVD, mostra uno sbilanciamento ingiustificato, in termini di volumi venduti, verso il DVD, per la difficoltà di monitorare gli andamenti dei titoli che non sono “eccezionali”. Si delineano quindi spazi per un rapporto più complesso tra editori e G.D., che contemplino politiche di formazione e di trade management.

Le videoteche rispondono all’acuirsi della concorrenza delle grandi catene orientando la propria offerta: vi sono negozi che si focalizzano sul noleggio oppure sulla vendita, in ragione della fisionomia dei competitors che hanno per “vicini”, ma in tutti i casi trovano la carta vincente nella conoscenza approfondita della propria clientela, che permette loro di fornire un servizio customizzato in termini di consulenza nella scelta, offerta di generi minori, capacità di soddisfare richieste particolari. La ricerca del catalogo è quindi una criticità che richiede esperienza di settore e relazioni consolidate con operatori minori, tipiche di chi opera nel proprio core business.

La vendita di DVD ricalca solo parzialmente la struttura distributiva del VHS, anche escludendo il raffronto con i neonati canali del rental e dell’edicola e limitando il confronto al sell thru nel normal trade.

Il peso dell’elettronica di consumo si alza significativamente e i punti vendita delle catene specializzate superano nel complesso i 400, mentre risulta inferiore il numero delle videoteche e delle catene despecializzate: la minore presenza dei DVD nelle videoteche e nella G.D. è correlata ad un tasso di penetrazione nelle famiglie italiane del lettore ottico disomogeneo per aree geografiche, verrà quindi superata nel breve periodo; la presenza massiccia dell’elettronica di consumo, invece, non necessariamente si riallineerà al VHS con lo sviluppo del mercato DVD, grazie alla crescita dei centri multimediali che offrono hardware e software. 
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Tab.7) VHS: incidenza % delle principali tipologie di punto vendita, 1999 e 2000 

Fonte: Simmaco

Il DVD fa la sua prima comparsa in edicola verso al fine dell’anno 2000: i lanci sperimentali attuati hanno confermato l’estrema elasticità della domanda al prezzo in questo canale, penalizzando i titoli di fascia più alta, ma hanno anche ribadito la grande capacità dell’edicola di sollecitare acquisti d’impulso: ne sono testimonianza i buoni risultati di un titolo come “La vita è una cosa meravigliosa”, superclassico che conta un numero indefinibile di passaggi televisivi, che, riproposto in DVD nel periodo natalizio, si è rivelato una scelta d’acquisto per la composizione delle nuove videoteche domestiche.
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Tab.9) Edicola: ripartizione dei volumi di vendita per famiglia di prodotto, 2000

Fonte: Simmaco

La struttura dell’offerta on line italiana di prodotti audiovisivi ha subito significativi cambiamenti nel corso del 2000, testimoniando l’importanza sempre crescente che il fenomeno e-commerce sta assumendo nel nostro paese. Numerosi sono i siti aziendali che si sono evoluti da semplici homepage a canali di vendita virtuali, mentre è da rilevare un generale miglioramento del livello dei servizi offerti al cliente.

E’ importante rilevare che il numero di siti italiani specializzati nella vendita di DVD è cresciuto, a differenza di quanto è accaduto per quelli dedicati alla commercializzazione di prodotti audiovisivi in generale, coerentemente con il forte orientamento alle nuove tecnologie degli acquirenti del supporto digitale. In particolare, i siti sono passati dai 7 registrati nello scorso anno agli 11 attuali. Nella maggior parte dei casi, viene commercializzata la quasi totalità dei titoli zona 2 (codice per l’Europa, Giappone, Sud Africa e Medio Oriente) e più raramente DVD con codice regionale della zona 1 (Canada e USA). 

DOMANDA

Nel 2000 la spesa pro-capite per l’home video si conferma leggermente superiore al cinema e da tre a otto volte maggiore di altri generi di intrattenimento culturale, che si rivolgono ad un pubblico più segmentato.

Nel noleggio, le preferenze dei consumatori per genere si confermano, con una netta prevalenza dell’azione, del thriller/horror e della commedia di qualità. 
Tra i titoli più noleggiati nel 2000, per le videocassette, circa uno su tre è un film d’azione, e quasi uno su cinque è una commedia, mentre i titoli dei generi thriller e drammatico rappresentano un 15% ciascuno.

Nel noleggio DVD appare una maggior propensione dei consumatori a spaziare su generi differenti: la principale differenza rispetto al VHS è rappresentata dalla minore incidenza dei film d’azione, a favore di titoli “drammatici”, che con una quota superiore al 20% sono il genere più gettonato, seguito da fantascienza e dalle commedie, che hanno un peso equivalente.
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Tab.14) – Sell thru VHS: variazione delle famiglie acquirenti per fascia economica (in migliaia), 2000 vs 1999

Fonte: elaborazioni Simmaco su dati IHA

Il prodotto video si conferma un articolo da regalo, con il 28% delle vendite annuali generate nelle festività natalizie.

Nel noleggio si accentua il trend, iniziato tre anni fa, di progressiva riduzione del calo della domanda nei mesi estivi, grazie ad un offerta ogni anno più attraente di titoli  nuovi in home video,così come avviene nelle sale cinematografiche. 

IL VIDEO ON DEMAND

L’edizione 2000 dell’Annuario Univideo dedica la parte monografica al Video On Demand, che si affaccia sul mercato europeo dopo un periodo di sperimentazione in realtà locali, presentandosi come potenziale alternativa al noleggio di prodotti home video.

Nel Video On Demand (VOD) convergono la tecnologia propria delle telecomunicazioni e quella della televisione. I telespettatori-utenti sono infatti collegati via cavo ad una sorta di “videoteca centralizzata” digitale, a cui accedono dai propri apparecchi televisivi scegliendo programmi video.

Il VOD risponde perfettamente all’idea di una televisione customer oriented, in grado di offrire all’utente la massima autonomia decisionale liberandolo dai rigidi vincoli del palinsesto e dandogli l’opportunità di scegliere non solo il programma, ma anche l’ora di visione.

I fattori / le dinamiche in grado di influenzare il futuro del Video On Demand sono:

· la presenza di una domanda potenziale per il VOD, paragonabile alla domanda di noleggio home video

· la crescita dell’accesso residenziale alla banda larga, che può essere trainata dalla domanda di accesso veloce a Internet, e l’andamento dei mercati finanziari.
·  Le entrate derivanti dall’offerta di accesso veloce ad Internet – insieme a servizi come la telefonia e/o a diversi servizi a valore aggiunto - consentono i rilevanti investimenti nel cablaggio necessari per rendere “viable” il VOD; l’insieme dei servizi offerti, infatti, è in grado di sviluppare elevati volumi d’affari e favorisce in prospettiva il recupero degli investimenti.

Un andamento negativo dei mercati finanziari, soprattutto nel breve-medio termine, può invece determinare un rallentamento dell’investimento dei gestori nel collegamento residenziale a banda larga - a causa dei maggiori rischi connessi rispetto all’area business

· l’offerta di prodotti sostitutivi: si tratta sia di sistemi “on line” – WEB e Personal Video Recorder – che di sistemi “off line” – home video in primis. L’home video fornisce attualmente i migliori prodotti in termini di qualità e ampiezza di gamma. 
Se è vero che almeno a lungo termine la diffusione on line dei contenuti appare certa, assai meno definibili sono i sistemi che verranno utilizzati, i tempi e le modalità di sviluppo. I fattori in grado di determinare il successo o il fallimento del VOD sono diversi, le dinamiche evolutive del servizio non sono chiare e i fornitori di contenuti per il momento sono ancora incerti. È invece sicuro che oggi sono i gestori della piattaforma e del servizio di VOD, che operano in perdita, a sopportare il rischio maggiore (soprattutto a causa di costi di start up notevoli, di un parco utenti limitato e di costi di affitto della rete molto elevati). Solo i soggetti finanziariamente più solidi possono entrare nel mercato: la continuità del servizio britannico Homechoice (Video Networks) – nonché gli ingenti sforzi finanziari sostenuti nell’attività di marketing - sono stati infatti resi possibili dalla ricchezza di risorse a disposizione dell’operatore, che può contare su finanziamenti privati cospicui. Un eventuale fallimento del VOD, invece, danneggerebbe in misura assai ridotta i fornitori di contenuti - che si limitano alla cessione dei diritti e per i quali il VOD ancora non rappresenta una fonte rilevante di entrate - ed i gestori dell’infrastruttura di rete - per i quali il VOD rappresenta una quota marginale di ricavi.

Nel giro di qualche anno si potrebbe assistere ad una progressiva crescita del grado di integrazione degli operatori di VOD con i gestori delle infrastrutture di rete e/o con i fornitori di contenuti. Fra il ’99 e il 2000 è emersa con chiarezza la tendenza dei gestori delle infrastrutture di rete ad integrarsi a valle nella fornitura dei servizi finali – in particolare nell’offerta di pacchetti di servizi (ad esempio portal, e-commerce, VOD insieme a telefonia ed accesso a Internet). Confermano questa tendenza le numerose operazioni di fusione / acquisizione verificatesi nel 2000 - fra le più importanti AOL con Time Warner, Vivendi–Canal Plus con Seagram, Telefonica-Terra con Lycos ed Endemol: la gestione ed il controllo dei clienti finali è infatti uno degli elementi chiave – insieme alla definizione degli standard – attorno a cui si svolge con intensità via via crescente la competizione fra gli operatori multimediali.
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attività

		Andamento attività						incremento Univideo				Treu		Simmaco				rental intermedio md.

		MD LIT

				1998		1999		2000		2001								1999		2000

		rental vhs		305		320		336										170		177.48

		rental dvd		0		0

		sell thru normal trade vhs		525		495		628.65				524.88		396

		sell thru normal trade dvd		9		52		78				113.4		130

		sell thru edicola vhs		285		285		276.45						224

		sell thru edicola dvd		0		0

		Andamento attività

		milioni pezzi

				1998		1999		2000		2001

		rental vhs

		rental dvd

		sell thru normal trade vhs

		sell thru normal trade dvd

		sell thru edicola vhs

		sell thru edicola dvd

						1.4

		datoTreu

				105		126						rental DVD

		volumi rental  mn pz		1				1.4482758621				titolixcopie		511000		n° copie MINIMO

		rental finale  mn. Lit		230,000								copie x overnight md		1.6863		val.finale

		rental finale  mn. Lit+ catal.		238,050								lettori x 50 noleggi md		46.2		val. finale

				70								vol medio X major		480,000		tot pz rental

		prezzi finali Md.Lit.		113								n°pz.per titolo		960

		numero trans.per cassettta		38

														DVD		VHS		rental VHS

		dvd sell mn. Lit (pzxprezzo fin.)		121,500								rapporto DVD/ vhs

		pz.'000 (fat.edit.Treu/prezzo exfab.)		2,692,308								X man		60000		120000

		prez.med.editori da prez.finale deivato margine 35%		27,778								titan		30000		80000		5000

		Prezzo intermedio DVD		25,900		26500

		prezzo finale DVD		38,500		42930

		margine		23.9		35.0

		STIMA PROVVISORIA

		Andamento attività

		MD LIT

				1997		1998		1999		2000		var%00/99

										355.3				253

		rental vhs		305.0		305.0		320.0		325.0		1.6

		rental dvd		0.0		0.0		0.0		na

		sell thru normal trade vhs		430.0		525.0		495.0		450.0		-9.1

		sell thru normal trade dvd		0.0		9.0		52.0		139.0		167.3

		sell thru edicola vhs		200.0		285.0		285.0		282.0		-1.1

		sell thru edicola dvd		0.0		0.0		0.0		na		na

		valore mercato		935.0		1,124.0		1,152.0		1,235.0		7.2

		Andamento attività

		Mn. pezzi

				1997		1998		1999		2000		% 00/99

		rental vhs		1.80		1.80		1.90		1.90		0.0

		rental dvd		0.0		0.0		0.0

		sell thru normal trade vhs		16.5		19.0		19.0		18.6		-2.1

		sell thru normal trade dvd		0.0		0.2		1.1		3.3		200.0

		sell thru edicola vhs		25.0		21.0		19.0		18.0		-5.3

		sell thru edicola dvd		0.0		0.0		0.0		0.0		na

		volume mercato		43.0		42.0		41.0		41.8		2.0

		simulazione edicola

				Mn.pz.		%		prezzo finale per prodotti		md Lit

		allegato		9		50.0		16000		144		Mn.		Mn.		%						%

		collezionabile		5		27.8		13000		65		11.4		6.24		41.6		7.5		7.5		42.9

		one shot		4		22.2		18000		72		3.8		4		26.7		5.25		5		28.6

		tot.		18		100.0				281		3.8		5		33.3		2.25		5		28.6

		DVD vol										19.0		15		100		15		17.5		100

		DVD val												5%

														5%

		VHS		1999		1999		2000		2000		var.%00/99		differenza

		incidenza		%		Mn.pezzi		%		Mn. pz.				Mn Pz.

		G.D.		35		6.65		37		6.882		3.5		0.232

		videot		35		6.65		30		5.58		-16.1		-1.07

		catene spec		10		1.9		17		3.162		66.4		1.262

		altri (VPC, Stazioni di servizio, negozi di giocattoli, librerie, ecc.)		20		3.8		16		2.976		-21.7		-0.824

				100		19		100		18.6		-2.1		-0.4

										24,000,000		1,200,000

												22680

										27,216,000,000		3000

												9,072,000

		Md.Lit.				1998		1999		2000		var%00/99		var %00/98

		rental vhs				305.0		320.0		325.0		1.6		3.2

		rental dvd				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade vhs				525.0		495.0		450.0		-9.1		-7.4

		sell thru normal trade dvd				9.0		52.0		140.0		169.2		294.4

		sell thru edicola vhs				285.0		285.0		280.0		-1.8		-0.9

		sell thru edicola dvd				0.0		0.0		na		na

		valore mercato				1,124.0		1,152.0		1,195.0		3.7		3.1

		Mn. pezzi				1998		1999		2000		% 00/99

		rental vhs				1.80		1.90		1.90		0.0		2.7

		rental dvd				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade vhs				19.0		19.0		18.6		-2.1		-1.1

		sell thru normal trade dvd				0.2		1.1		3.3		200.0		306.2

		sell thru edicola vhs				21.0		19.0		18.0		-5.3		-7.4

		sell thru edicola dvd				0.0		0.0		0.0		na

		volume mercato				42.0		41.0		41.8		2.0		-0.2

		vol

		sell thru				1998		1999		2000

		sell thru normal trade vhs				19.0		19.0		18.6		-2.1

		sell thru normal trade dvd				0.2		1.1		3.3		200.0

		tot				19.2		20.1		21.9		9.0		6.8

		val				1998		1999		2000

		sell thru

		sell thru normal trade vhs				525.0		495.0		450.0		-9.1

		sell thru normal trade dvd				9.0		52.0		140.0		169.2

		tot				534.0		547.0		590.0		7.9		5.1

		previsioni		1998		2000		2001		var%01/00		var.01/98

		Rental

		 VHS		305.0		325		330		1.5		3.0

		 DVD		0.0		n.a.		25		n.a.

		Sell thru						0

		 VHS  normal trade		525.0		450		360		-20.0		-11.8

		 VHS edicola		285.0		280		265		-5.4		-2.4

		 DVD		9		140		240		71.4		198.8

		Totale home video		1,124.0		1195		1220		2.1		2.8



totale DVD venduti,
calcolo il 5% diretto al rental,
 divido per 2 perché si noleggia dal secondo semestre
=82500 pezzi

pezzi venduti
per numero noleggi medio
per prezzo overnight

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

numero pezzi venduti
per numero medio noleggi
perprezzo overnight
+ 10% catalogo (nei pezzi venduti tutto l'anno è già inclusa una quota di catalogo e il prezzo overnight catalogo è più basso delle novità)

numero video
per numero transazioni
per prezzo overnight

fatt.editori univideo
volumi valorizzati per prezzo finale per prodotto

% Sodip su VHS+DVD

% sodip su  VHS +dvd

Elleu 1
Dea 1
Fabbri 2

WB + 
Fox+ CG
fanno metà del mercato

pezzi venduti
per numero noleggi medio
per prezzo overnight

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

fatt.editori univideo
volumi valorizzati per prezzo finale per prodotto

totale DVD venduti,
calcolo il 5% diretto al rental,
 divido per 2 perché si noleggia dal secondo semestre

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

vpc 3-5
autogrill 5-6
giocattoli 1-2
libreirie 1-2
salcielo 3-5

300.000 /500.000 pezzi. Rapporto pezzi sell/ atti noleggio UK= 2:1
stima noleggio '00= 5 md. per secondo semestre



altre fonti

		UNIVIDEO

				2000						VAR.%anno/anno

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT				00/99 vol

		RENTAL VHS		1,380,138						2

		SELL THRU VHS		15,376,058						15

		EDICOLE VHS		2,998,652						9				Fabbri		1,998,652

		DVD		1,591,857						56

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI		00/99 val		var prezzi%

		RENTAL VHS		120,094				87,016		5		3

		SELL THRU VHS		272,936				17,751		27		10

		EDICOLE VHS		23,894				7,968		-3		-11

		DVD		43,734				27,474		50		-4

				1999

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT				99/98 vol

		RENTAL VHS		1,359,227						3

		SELL THRU VHS		13,394,873						-9

		EDICOLE VHS		2,759,892						-2

		DVD		1,021,568						420

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI		99/98 val		var prezzi%

		RENTAL VHS		114,909				84,540		17		13

		SELL THRU VHS		215,256				16,070		-14		-6

		EDICOLE VHS		24,727				8,959		7		9

		DVD		29,127				28,512		434		3

				1998

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT				98/97 vol

		RENTAL VHS		1,316,419						10

		SELL THRU VHS		14,649,973						17

		EDICOLE VHS		2,810,324						-2

		DVD		196,535						NS

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI		98/97 val		var prezzi %

		RENTAL VHS		98,285				74,661		11		0.5

		SELL THRU VHS		251,151				17,143		13		-3.3

		EDICOLE VHS		23,111				8,224		-4		-1.5

		DVD		5,456				27,761		NS

				1997

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT

		RENTAL VHS		1,192,773

		SELL THRU VHS		12,491,800

		EDICOLE VHS		2,873,633

		DVD		0

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI

		RENTAL VHS		88,611				74,290

		SELL THRU VHS		221,568				17,737

		EDICOLE VHS		23,999				8,351

		DVD		0				0



INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

Se il totale Univideo è fatto da Fabbri e DeA
ed esclude i diritti



VHS val

		MERCATO MD LIT

				NORMAL TR: FATT. SELL (md)								EDICOLA: FATTURATO (md)								RENTAL: FATTURATO (md)								FATTURATO TOTALE (md)

				1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		TOT 2001		00/99var%		01/00%

		buena vista		87.9		83.0		54.5		-5.6		3.8		4.4		4.0		15.8		8.7		15.7		15.0		80.5		100.4		103.1		73.5		2.7		-28.7

		cecchi gori		25.0						-100.0		45.0						-100.0		30-33		22.0				0.0		0.0		22.0		0.0		0.0		-100.0

		columbia		21.4		25.9		24.0		21.0		17.0						-100.0		17.0						-100.0		55.4		25.9		24.0		-53.2		-7.3

		delta video		8.0						-100.0		0.0						0.0		0.0						0.0		8.0		0.0		0.0		-100.0		0.0

		elleu		1.5						-100.0		0						0.0		0.0						0.0		1.5		28.0		20.0		1,766.7		-28.6

		fox		32.1		19.0		18.0		-40.8		3.6		4.0				12.0		20.1		18.0		16.0		-10.4		55.8		41.0		34.0		-26.5		-17.1

		general video recording								0.0		0.0						0.0								0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		logos tv		1.8						-100.0		0.0						0.0								0.0		1.8		0.0		0.0		-100.0		0.0

		medusa		16.7		20.9		17.9		25.3		22.7						-100.0		22.7		19.1		17.1		-15.9		62.1		40.0		35.0		-35.6		-12.5

		paramount		37.0		11.8				-68.2		7.9		0.0				-100.0		13.2		11.4				-13.3		58.1		23.2		12.3		-60.1		-47.0

		sirio vide		0.4						-100.0		1.5		0.0				-100.0		0.2						-100.0		2.1		0.0		0.0		-100.0		0.0

		sony music		0.6						-100.0		0.0						0.0								0.0		0.6		0.0		0.0		-100.0		0.0

		Universal		29.0		27.3				-5.9		16.0						-100.0		16.0		18.1				13.1		61.0		45.4		45.1		-25.6		-0.7

		warner		20.0		23.5		16.7		17.4		5.8		9.2				58.9		22.1		18.7		25.1		-15.4		47.9		51.3		41.8		7.3		-18.6

		istituto geografico de agostini				14.9		14.5						14.9																14.9		14.5				-2.7

		MERCATO		244.1		226.2		131.1		-7.3		123.2				4.0		-100.0		120.0		123.1		73.2		2.5		487.3		349.3		208.3		-28.3		-40.4

		confronto 00 /99		139.5																71.4		66.3				-7.2

		CONFRONTO 01/00				187.2		145.6		-22.2												71.5		73.2		2.3				372.9		300.2				-19.5

		in rosso dati stimati

																				0.2



dal sett 99 include DreamW

stima della ripartizione sell/rental

stima

compresa edicola



VHS vol

		

				NORMAL TR: VOLUME SELL (000)								EDICOLA: VOLUME (000)								RENTAL: VOLUME (000)								VOLUME TOTALE (000)

				1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		var%

		buena vista		4222		4057.916				-3.8864045476				373.196				0		145		170.064				17.2855172414		4367		4724		8.1749484772

		cecchi gori		2,500						-100				1000				0		320		250				-75		2820		1080		-61.7021276596

		columbia		1143		784				-31.4085739283		0						0		173		171.5				-0.8670520231		1316		955.5		-27.3936170213

		delta video		475						-100								0		0						0		475		0		-100

		elleu		85		90				5.8823529412		1,550.0		900				-41.935483871		0		80				0		1635		1070		-34.5565749235

		fox		3,000		1800		2100		-40		358.1		800		800		123.4012845574		107		200		180		86.9158878505		3465.1		2800		-19.1942512482

		general video recording		2.1						-100								0		0						0		2.1		0		-100

		logos tv		118.5						-100								0		0						0		118.5		0		-100

		medusa		1,320		1150				-12.8787878788		0						0		252						0		1572		1150		-26.844783715

		paramount		1729		1062.6				-38.5425101215		631						-100		161		0.1316				-99.9182608696		2521		1062.7316		-57.8448393495

		sirio vide		30.6						-100								0		4.7						-100		35.3		0		-100

		sony music		27.6						-100								0		0						0		27.6		0		-100

		Universal		1,400		2214.8		1837.5		58.2		600				69.8		-100		156		221.5		139.6		41.9871794872		2156		2436.3		13.0009276438

		warner		3594						-100		na		1260				0		274.7		250				-8.9916272297		0		1510		0

		istituto geografico de agostini				1163		1100						1000		900														2163

		Fabbri												2000

		MERCATO		21,645.8						-100.0								0.0								0.0						0.0

		confronto 00/99		8,677.0		7,101.4				-18.2										849.0		593.1				-30.1



1,9 mn pezzi edicola ElleU

n/a

calcolata su una share del 7% del canale



VHS canali

		VHS VOLUMI SELL CANALI ('000)																																																				TOTALE		TOTALE		%'99		%'2000

				videoteche										catene spec.(incl.Mediaworld)										G.D. despecial.										VPC										stazioni servizio

				1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000

		buena vista				1,465.0		0.0		35.9						261.2		0.0		6.4						2,216.0		0.0		54.3						23.3		0.0		0.6						116.6		0.0		2.9				0.0		4,082.1		0.0		100.0

		cecchi gori						0.0		0.0								0.0		0.0								0.0		0.0								0.0		0.0								0.0		0.0				0.0		0.0		0.0		0.0

		columbia		864.5		527.6		75.6		67.3		-39.0		48.0		70.6		4.2		9.0		47.1		211.5		170.1		18.5		21.7		-19.6		0.0		3.9		0.0		0.5				19.0		11.8		1.7		1.5		-37.9		1,143.0		784.0		100.0		100.0

		delta video						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0								0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		elleu				45.0		0.0		50.0		0.0				14.3		0.0		15.9		0.0				20.4		0.0		22.7		0.0		85.0		10.3		100.0		11.4								0.0		0.0		0.0		85.0		90.0		100.0		100.0

		fox						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0						8		0.0		100.0				0.0		8.0		0.0		100.0

		general video recording		1.4				96.5		0.0		-100.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0		0.1				3.5		0.0								0.0		0.0				1.4		0.0		100.0		0.0

		logos tv		77.5				96.5		0.0		-100.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0		2.8				3.5		0.0								0.0		0.0				80.3		0.0		100.0		0.0

		medusa		300.0		115.0		22.7		10.0		-61.7		200.0		345.0		15.2		30.0		72.5		710.0		460.0		53.8		40.0		-35.2		30.0		57.5		2.3		5.0				80.0		115		6.1		10.0		43.8		1,320.0		1,150.0		100.0		95.0

		paramount		614.0		447.7		35.5		44.0		-27.1		70.0		142.5		4.0		14.0		103.5		944.0		407.0		54.6		40.0		-56.9		42.0				2.4		0.0				59.0		20.4		3.4		2.0		-65.5		1,729.0		1,017.5		100.0		100.0

		sirio vide						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0								0.0		0.0				0.0		0.0		0.0		0.0

		sony music		2.8				10.1		0.0		-100.0		6.9				25.0		0.0		-100.0		17.9				64.9		0.0		-100.0						0.0		0.0								0.0		0.0				27.6		0.0		100.0		0.0

		Universal				598.0		0.0		27.0		0.0						0.0		35.0		0.0				775.1		0.0		0.0		0.0				88.6		0.0		4.0								0.0		0.0				0.0		2,214.9		0.0		0.0

		warner						75.0		69.0		0.0						5.0		8.0		0.0						12.0		15.0		0.0						0.0		0.0								8.0		8.0		0.0		75.0		0.0		100.0		100.0

		istituto geografico de agostini										0.0										0.0

										43.3										16.9		0.0								27.7

																						0.0

																						0.0

																						0.0

																						0.0

				1,860.2		3,198.3		42.4		37.5		71.9		324.9		833.6		7.4		9.8		156.6		1,883.4		4,048.6		42.9		47.4		115.0		159.9		183.6		3.6		2.2				158.0		271.8		3.6		3.2				4,386.3		8,535.8

		VOLUMI RENTAL CANALI ('000)

				videoteche										catene spec.										GD										totale		tot

				1999		2000		%99		%'00		var%		1999		2000		%99		%'00		var%		1999		2000		%99		%'00		var%		1999		2000

		buena vista				116				65.9090909091						48.8				27.7272727273						11.2				6.3636363636						176.0		4.85

		cecchi gori

		columbia

		deltavideo

		elleu

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa

		paramount				92.12				70						32.9				25						6.58				5						131.6

		sirio vide

		sony music

		Universal

		warner																27.0		18.8								3.6		4.2

		tot



dal sett 99 include DreamW

videotec+catene spec.+GD

videoteche, GD, catene spec

Simmaco:
comprende videoteche e catene specializzate come Blockbuster

Simmaco:
grande distribuzione: comprende catene specializzate (come mediaworld), GD despecial., negozi giocattoli + negozi elettronica di consumo

Simmaco:
presumo escluse catene specializzate come mediaworld; sono inclusi i negozi di elettronica di consumo

Simmaco:
presumo comprese catene come mediaworld

Simmaco:
qui è inserito il complesso della GD, credo comprese catene come mediaworld

Simmaco:
è esclusa l'edicola!!

Simmaco:
come columbia

Simmaco:
come columbia

Simmaco:
ai canali elencati sono aggiunti: altri (24%) e l'edicola (10%), che mi era stata data uguale a zero sul totale dei pezzi!!!!

Simmaco:
è aggiunto il canale edicola (5%), che sul totale dei pezzi ha una quota uguale a zero!



VHS prezzi

		

				NORMAL TR: PREZZI SELL (lit.)										EDICOLA: PREZZI (lit.)										RENTAL: PREZZI (lit.)

				1999		2000						var%		1999		2000						var%		1999		2000		var%

						nice		medium		top						collez		allegato		one shot

		buena vista

		cecchi gori

		columbia				14,900		24,900		39,900

		delta video

		elleu				19,900				26,900						19,900		da a		26,900

		fox				39,900		44,900		49,900						12,900		15,900

		general video recording

		logos tv

		medusa				14,900		19,900		24,900						32,900

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				14,900		26,900		32,900						14,900		26,900		23,400

		warner				17,900		24,900		29,900						9,900				14,900

		istituto geografico de agostini						24,900								9,900		da 12.900 a 19.900

																17,956

																16,733		14,267		19,150

				NORMAL TR: PREZZI SELL (lit.)										EDICOLA: PREZZI (lit.)										RENTAL: PREZZI (lit.)

				1999		2000						var%		1999		2000						var%		1999		2000		var%

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia				9,680		16,460		27,100

		delta video

		elleu				13,600				17,500

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa				10,900		14,500		15,400						22,500

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				10,500		18,000		22,000

		warner

		sconto medio		1999		2000

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia				28		26		23

		delta video				0		0		0

		elleu				22		0		28

		fox				0		0		0

		general video recording				0		0		0

		logos tv				0		0		0

		medusa				14		14		35

		paramount				0		0		0

		sirio vide				0		0		0

		sony music				0		0		0

		Universal				18		25		25

		warner				0		0		0

						0		0		0



Simmaco:
non è prezzo medio; può essere anche inferiore

Simmaco:
prezzo min: 19.900
prezzo max: 26.900

anche lit.14900



VHS generi

		generi %

				fiction		family		altro

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		72		28

		delta video

		elleu		95				5

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa		80		20

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal		50		50

		warner



dal sett 99 include DreamW

Simmaco:
soprattutto genere "sport" (logos video)



VHS consum

		SIGNAL		pop%		vol%		vol index		int.con s.index

		totale		57,325		17,293,740		100		1,186

		5_14		11.1		28.1		450		166

		arrivati		8.4		12.5		200		97

		0-4		3.5		6.9		111		136

		accorti		14.2		5.6		89		63

		colleghe		5.1		4.7		76		71

		commesse		3.6		4.5		72		125

		massaie		4.4		4.3		69		99

		liceali		5.9		4.3		68		65

		appartate modeste		9.5		4.2		67		61

		impegnati		3.9		4.1		65		134

		spettatori		5.8		3.6		58		83

		esecutori		2.9		2.8		45		57

		organizzatori		4.2		2.2		34		62

		appartate sole		4.5		2.1		34		136

		raffinate		2.8		1.9		31		62

		delfini		3.3		1.8		29		66

		appartate povere		5.1		1.7		27		74

		avventati		1.4		1.2		20		111

				99.6		96.5

				57,325		17,293,740

		5_14		6,363.1		4,859,540.9

		arrivati		4,815.3		2,161,717.5

		0-4		2,006.4		1,193,268.1

		accorti		8,140.2		968,449.4

		colleghe		2,923.6		812,805.8

		commesse		2,063.7		778,218.3

		massaie		2,522.3		743,630.8

		liceali		3,382.2		743,630.8

		appartate modeste		5,445.9		726,337.1

		impegnati		2,235.7		709,043.3

		spettatori		3,324.9		622,574.6

		esecutori		1,662.4		484,224.7

		organizzatori		2,407.7		380,462.3

		appartate sole		2,579.6		363,168.5

		raffinate		1,605.1		328,581.1

		delfini		1,891.7		311,287.3

		appartate povere		2,923.6		293,993.6

		avventati		802.6		207,524.9

				57,095.7		16,688,459.1





origine

		ripartizione per paese d'origine % volume

		VHS

				Italia		Europa		Usa		Altri

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		2		8		90

		delta video

		elleu				70		30

		fox

		general video recording

		logos tv		95		5

		medusa

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				10		90

		warner				10		90

		MEDIA		48.5		20.6		75		0

		DVD

				Italia		Europa		Usa		Altri

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		1		1		98

		delta video

		elleu				40		60

		fox

		general video recording

		logos tv		100

		medusa

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal

		warner				10		90

				50.5		17		82.6666666667		0



Simmaco:
comprende Italia

Simmaco:
comprende titoli italiani

Simmaco:
comprende titoli italiani



VHS best seller

		VHS BEST SELLER RENTAL

				titolo		genere		provenienza

		buena vista

		1		Il sesto senso		thriller		usa

		2		Giorni contati		thriller		usa

		3		Instinct		thriller		usa

		cecchi gori

		1		Tutto su mia madre		commedia		e

		2		Il mistero di Sleepy Hollow		horror		usa

		3		La nona porta		horror		e

		columbia

		1		Destini incrociati		drammatico		usa

		2		Giovanna d'Arco		drammatico		e/usa

		3		Universal soldier		azione		usa

		elleu

		1		lake placid		horror		usa

		2		pane e tulipani		commedia		I

		3		inganni pericolosi		drammatico		E

		fox

		1		Il mondo non basta		azione		usa

		2		The beatch		azione		usa

		3		Anna e il re		altro		usa

		medusa

		1		Entrapment		thriller		usa

		2		fight club		altro		usa

		3		se scappi ti sposo		commedia		usa

		paramount

		1		mission impossible 2		azione		usa

		2		la figlia del genrale		azione		usa

		3		colpevole d'innocenza		azione		usa

		Universal

		1		gladiator		azione		usa

		2		the mummy		azione		usa

		3		notting hill		commedia		E

		warner

		1		Eyes wide shut		drammatico		usa

		2		Three kings		azione		usa

		3		Analyze this		commedia		usa

				27

		legenda generi								%VHS		% DVD		DVD/VHS

		commedia/sentimen.				5				18.5		16.7		0.9

		azione				9				33.3		11.1		0.3

		horror				3				11.1		0.0		0.0

		thriller/giallo				4				14.8		11.1		0.8

		drammatico				4				14.8		22.2		1.5

		comico/cabaret				0				0.0		0.0

		teatro				0				0.0		0.0

		family live action				0				0.0		0.0

		cartone				0				0.0		11.1

		fantascienza				0				0.0		16.7

		altro				2				7.4		11.1		1.5

						27				100		100.0		1.0

		legenda provenienza

		I   Italia						1		3.7		5.6		1.5

		E    Europa						4		14.8		5.6		0.4

		USA						21		77.8		77.8		1.0

		altri						0		0.0		5.6

		coproduz.E/USA						1		3.7		5.6		1.5

								27		100.0		100.0		1.0



Simmaco:
è un noir

storico

sequel



domanda

				1999		2000		var.%

		tot famiglie (000)		20,684.0		20,684.0

		tot famiglie VCR (000)		14,447.0		14,447.0

		famiglie acquirenti (000)		6,957.0		6,796.0		-2.3

		%acquir./tot		33.6		32.9		-2.3

		%acquirent./tot con VCR		48.2		47.0		-2.3

		volumi (000pezzi)		25,832.0		24,712.0		-4.3

		valore (Mn.lit.)		543,760.0		504,684.0		-7.2

		acquisto medio		3.7		3.6		-2.1

		prezzo medio		21,049.9		20,422.6		-3.0





DVD val

		

				NORMAL TR: FATT. SELL (md)										EDICOLA: FATTURATO (md)								RENTAL: FATTURATO (md)								FATTURATO TOTALE (md)

				1999		2000		2001		var%		var% 01		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		TOT '01		var%

		buena vista																														3.4		17		400

		cecchi gori								0																				0		0		0

		columbia								0																				0		23.9		35.5		48.5355648536

		delta video								0																				0		0		0

		elleu								0																				0		0.8		5		525

		fox								0																				0		17		27		58.8235294118

		general video recording								0																				0		0		0

		logos tv								0																				0		0.2		0.8		300

		medusa				8.33				0														1.67						0		10		15		50

		paramount								0																				0		6.1		8.3		36.0655737705

		sirio vide								-100																				8.33		0		0

		sony music								0																				0		0		0

		Universal				0.313		10.5		0		3254.6325878594																		0		0.313		10.5		3254.6325878594

		warner		14		27		40.6		92.8571428571		50.3703703704																		14		27		40.6		50.3703703704

																																88.713		159.7		80.0187120264

		MERCATO



dal sett 99 include DreamW

2 md rental

no rental

rental: 0,4% volume

no rental

no rental

rental:5% volume



DVD vol

		

				NORMAL TR: PEZZI SELL (000)								EDICOLA: PEZZI (000)								RENTAL: PEZZI (000)								PEZZI TOTALI (000)

				1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		2001		var%

		buena vista				116		550														10		50				0		126		600

		cecchi gori																										0		0

		columbia				620.7																57.1						0		677.8

		delta video																										0		0

		elleu				80								200								15						0		295

		fox				540																3

		general video recording																										0		0

		logos tv																										0		0

		medusa				250																50						0		300

		paramount				205.8																0						0		543

		sirio vide																										0		0

		sony music																										0		0

		Universal				24.6								0														0		24.6

		warner		14023.6		27012.8		40569.2																				14023.6		27012.8

																						135.1

		MERCATO



dal sett 99 include DreamW

Simmaco:
n/a

Simmaco:
n/a



DVD canali

		DVD VOLUMI SELL CANALI ('000)																																						TOTALE		TOTALE

				videoteche						catene spec.						GD						VPC						stazioni servizio						elettronica consumo

				1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000

		buena vista				102.6						9.3						46.7																		14.0				172.6		158.6

		cecchi gori																																						0.0		0.0

		columbia				402.8						186.7						31.0						0.0						0										0.0		620.5

		delta video																																						0.0		0.0

		elleu				40.0						12.7						18.2						9.1						0										0.0		80.0

		fox																																						0.0		0.0

		general video recording																																						0.0		0.0

		logos tv																																						0.0		0.0

		medusa				50.0						125.0						50.0						25.0						0										0.0		250.0

		paramount				121.4						12.3						30.9																		41.16				0.0		205.8

		sirio vide																																						0.0		0.0

		sony music																																						0.0		0.0

		Universal																																						0.0		0.0

		warner																																						0.0		0.0

		VOLUMI RENTAL CANALI ('000)

				videoteche						catene spec.						GD								totale

				1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%				2000

		buena vista				6.6						1.7												8.3

		cecchi gori

		columbia

		deltavideo

		elleu

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal

		warner

		tot



Simmaco:
dato non disponibile

Simmaco:
catene specializzate + elettronica di consumo

Simmaco:
presumo comprenda anche catene come mediaworld

Simmaco:
vedi columbia

Simmaco:
i negozi di elettronica di consumo fanno il 20% dei volumi (50mila pezzi)

Simmaco:
vedi columbia



DVDprezzi

		

				NORMAL TR: PREZZI SELL (lit.)										EDICOLA: PREZZI (lit.)						RENTAL: PREZZI (lit.)

				1999		2000						var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia						54,900		69,900

		delta video

		elleu				28,900		44,900		49,900				come normal trade

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa						49,900		54,900

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				44,900		49,900		54,900

		warner				28,900		38,500		44,900

		NORMAL TR: PREZZI SELL AL TRADE (lit.)

				1999		2000

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia						38,730		45,790

		delta video

		elleu				19,700		30,000		33,100

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa						36,300		37,500

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				28,000		31,000		38,000

		warner				19,400		25,900		30,000

		margine prima della scontistica

				1999		2000

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia						18.13		27.21

		delta video						0.00		0.00

		elleu						24.72		25.63

		fox						0.00		0.00

		general video recording						0.00		0.00

		logos tv						0.00		0.00

		medusa						14.55		22.00

		paramount						0.00		0.00

		sirio vide						0.00		0.00

		sony music						0.00		0.00

		Universal						34.14		20.39

		warner				24.14		23.87		24.72



Simmaco:
si è fatta prova con titolo a 24.900 lire



DVD generi

		generi %

				fiction		family		altro

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		92		8

		delta video

		elleu		95				5

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa		90		10

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal		50		50

		warner



Simmaco:
soprattutto genere "sport" (logos video)



DVD best seller 

		

				titolo		genere		provenienza

		buena vista

		1		Tarzan		cartone		usa

		2		Mission to Mars		fantascienza		usa

		3		Toy Story		cartone		usa

		cecchi gori

		1

		2

		3

		columbia

		1		Notting Hill		commedia		e/usa

		2		il 13° piano		fantascienza		usa

		3		destini incrociati		drammatico		usa

		elleu

		1		inganni pericolosi		drammatico		E

		2		buena vista social club		altro		altri

		3		pane e tulipani		commedia		I

		fox

		1

		2

		3

		medusa

		1		Entrapment		thriller		usa

		2		fight club		altro		usa

		3		se scappi ti sposo		commedia		usa

		paramount

		1

		2

		3

		Universal

		1		american beauty		drammatico		usa

		2		deep impact		azione		usa

		3		the peacemaker		azione		usa

		warner

		1		The matrix		fantascienza		USA

		2		Sixth sense		thriller		USA

		3		Eyes wide shut		drammatico		usa

				18

		legenda generi

		1 commedia/sentimen.				3				16.7

		azione				2				11.1

		horror				0				0.0

		thriller/giallo				2				11.1

		drammatico				4				22.2

		comico/cabaret				0				0.0

		teatro				0				0.0

		family live action				0				0.0

		cartone				2				11.1

		fantascienza				3				16.7

		altro				2				11.1

						18				100.0

		legenda provenienza

		I   Italia						1		5.6

		E    Europa						1		5.6

		USA						14		77.8

		altri						1		5.6

		coproduz.E/USA						1		5.6

								18		100



Simmaco:
indicato come genere "fantastico"

Simmaco:
è un noir



DVD titoli

										titoli n°

		editore		prezzo MAX		prezzo MEDIUM		prezzo LOW		1999		2000		2001

		buena vista		59,900		44,900				56		43		50

		cecchi gori				39,900		34,900		0		35		55

		columbia		49,900		44,900				47		80		80

		fox		59,900		49,900				7		40		45

		general video recording

		Medusa		49,000		44,000				9		70		80

		MGM/UA		59900						14		30		30

		paramount		49,900		44,900				0		5		30

		Universal		54,900		49,900				26		60		50

		warner		44,900		38,500		28,900		61		107		124

		logos tv								6		11

		altri		54900		44900				4		30		161

		totale								230		511		705						1,650,000,000

		PREZZO FINALE: media tot		47,440

		PREZZO FINALE: media SEGMENTO		52,250		44,750		35,550





grafici

		Europa, ripartizione per genere e per supporto, 1999

		fonte: Screen Digest

		GENERI		VHS		DVD

		Fiction esclusi i family		51		86

		Family e cartoon		30		4

		Musica		4		5

		Altro		15		5

		edicola: ripartizione volumi vendita per famiglia di prodotto, 2000

		fonte: Simmaco

		allegati alla stampa		8		50.0

		collezionabili		5		28.0

		one shot		4		22.0

				17		100.0

		Mn.pezzi				1998		1999		2000

		rental VHS				1.8		1.9		1.9

		rental DVD				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade VHS				19.0		19.0		18.6

		sell thru normal trade DVD				0.2		1.1		3.3

		sell thru edicola VHS				21.0		19.0		18.0

		sell thru edicola DVD				0.0		0.0		0.0

		volume mercato				42.0		41.0		41.8

		md.lit

		rental VHS				305.0		320.0		325.0

		rental DVD				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade VHS				525.0		495.0		450.0

		sell thru normal trade DVD				9.0		52.0		140.0

		sell thru edicola VHS				285.0		285.0		280.0

		sell thru edicola DVD				0.0		0.0		na

						1,124.0		1,152.0		1,195.0

				1998		1999		2000

		sell thru normal trade vhs		19.0		19.0		18.6

		sell thru normal trade dvd		0.2		1.1		3.3

		sell thru edicola vhs		21.0		19.0		17.0

				1998		1999		2000

		sell thru normal trade		19.2		20.1		21.9

		sell thru edicola		21.0		19.0		17.0

				1999		2000

		catene specializzate		10		17

		altri (VPC, Stazioni di servizio, negozi di giocattoli, librerie, ecc.)		20		16

		catene despecializzate		35		37

		videoteche		35		30





grafici

		Fiction esclusi i family		Fiction esclusi i family

		Family e cartoon		Family e cartoon

		Musica		Musica

		Altro		Altro



VHS

DVD

51

86

30

4

4

5

15

5



		Fiction esclusi i family

		Family e cartoon

		Musica

		Altro



DVD

86

4

5

5



		Fiction esclusi i family		Fiction esclusi i family

		Family e cartoon		Family e cartoon

		Musica		Musica

		Altro		Altro



VHS

DVD

51

86

30

4

4

5

15

5



		allegati alla stampa

		collezionabili

		one shot



50

28

22



		1998		1998		1998

		1999		1999		1999

		2000		2000		2000



totale DVD venduti,
calcolo il 5% diretto al rental,
 divido per 2 perché si noleggia dal secondo semestre

rental VHS

sell thru normal trade VHS

sell thru normal trade DVD

sell thru edicola VHS

1.9

18.6

3.3

18

pezzi venduti
per numero noleggi medio
per prezzo overnight

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

fatt.editori univideo
volumi valorizzati per prezzo finale per prodotto

rental VHS

sell thru normal trade VHS

sell thru normal trade DVD

sell thru edicola VHS

325

450

140

280

sell thru normal trade vhs

sell thru normal trade dvd

sell thru edicola vhs

19

0.2

21

19

1.1

19

18.6

3.3

17



		



vpc 3-5
autogrill 5-6
giocattoli 1-2
libreirie 1-2
salcielo 3-5

catene despecializzate

videoteche

catene specializzate

altri (VPC, Stazioni di servizio, negozi di giocattoli, librerie, ecc.)

sell thru normal trade

sell thru edicola



		



catene specializzate

altri (VPC, Stazioni di servizio, negozi di giocattoli, librerie, ecc.)

catene despecializzate

videoteche




_1063007440.xls
Grafico1

		allegati alla stampa

		collezionabili

		one shot



included with press
50%

collectibles
28%

50

28

22



Foglio1

		





Foglio1

		allegati alla stampa

		collezionabili

		one shot



50

28

22



Foglio2

		





Foglio3

		






_1063007490.xls
Grafico2

		upper		upper

		medium-upper		medium-upper

		medium		medium

		medium-lower		medium-lower

		lower		lower



1999

2000

+30%

-8%

+0%

-15%

+0%

1294.002

1294.638

1641.852

1399.976

1961.874

1957.248

1349.658

1236.872

699.1785

907.266



dati dvd e mercato h.v

		fonte: Adams Media Research (ottobre 2000)

		valore mercato video negli USA (packaged movie markets)

				1995		2000		2005						2000-1995		2005-2000		2005-1995						1995		2000		2005				1999						2000-1995		2005-2000		2005-1995

		vhs rental		9,066		9,499		5,318				vhs rental		4.8%		-44.0%		-41.3%				vhs rental		9,066		7,680		5,318								vhs rental		-15.3%		-30.8%		-41.3%

		dvd rental		-		656		8,270				dvd rental				1160.7%						dvd rental		-		570		8,270								dvd rental				1350.9%

		totale rental		9,066		10,155		13,588				totale rental		12.0%		33.8%		49.9%				totale rental		9,066		8,250		13,588								totale rental		-9.0%		64.7%		49.9%

		vhs sell		6,463		7,674		4,986				vhs sell		18.7%		-35.0%		-22.9%				vhs sell		6,463		7,674		4,986								vhs sell		18.7%		-35.0%		-22.9%

		dvd sell		-		4,032		14,189				dvd sell				251.9%						dvd sell		-		4,032		14,189								dvd sell				251.9%

		totale sell		6,463		11,706		19,175				totale sell		81.1%		63.8%		196.7%				totale sell		6,463		11,706		19,175								totale sell		81.1%		63.8%		196.7%

		TOTALE		15,529		21,861		32,763				TOTALE		40.8%		49.9%		111.0%				TOTALE		15,529		19,956		32,763								TOTALE		28.5%		64.2%		111.0%

		networked movie markets										networked movie markets

				1,995		2,000		2,005

		cavo		244		228		1,187				cavo		-6.6%		420.6%		386.5%

		DBS		91		409		669				DBS		349.5%		63.6%		635.2%

		compagnie telefoniche		-		0		216				compagnie telefoniche				2159900%

		TOTALE		335		637		2,072				TOTALE		90.2%		225.3%		518.5%

		TOTALONE		15,864		22,498		34,835				TOTALONE		41.8%		54.8%		119.6%

		(valori in milioni di $)

		audio commentary on DVD - fonte: dvd release report

				1997		1998		1999		2000		totale						98-97		99-98		2000-99

		columbia tristar		3		12		46		60		121				columbia tristar		300%		283%		30%

		warner		7		18		20		33		78				warner		157%		11%		65%

		image		4		5		21		33		63				image		25%		320%		57%

		universal		-		13		29		20		62				universal				123%		-31%

		anchor bay		-		3		21		37		61				anchor bay				600%		76%

		mgm		1		11		16		18		46				mgm		1000%		45%		13%

		artisan		4		9		11		15		39				artisan		125%		22%		36%

		new line		4		8		13		13		38				new line		100%		63%		0%

		criterion		-		10		14		10		34				criterion				40%		-29%

		buena vista		-		3		4		22		29				buena vista				33%		450%

		paramount		-		2		3		23		28				paramount				50%		667%

		fox		-		1		6		19		26				fox				500%		217%

		studio home entertainment		-		1		13		9		23				studio home entertainment				1200%		-31%

		trimark		-		5		11		6		22				trimark				120%		-45%

		usa home entertainment		-		1		5		4		10				usa home entertainment				400%		-20%

		top 15		23		102		233		322		680				top 15		343%		128%		38%

		tutti gli altri		3		8		51		98		160				tutti gli altri		167%		538%		92%

		totale		26		110		284		420		840				totale		323%		158%		48%

		titoli dvd pubblicati - fonte: dvd release report

				1997		1998		1999		2000		totale						98-97		99-98		2000-99

		image		46		208		447		540		1,241				image		352%		115%		21%

		warner		138		111		260		203		712				warner		-20%		134%		-22%

		sony		54		117		164		218		553				sony		117%		40%		33%

		pioneer		12		99		187		163		461				pioneer		725%		89%		-13%

		north coast entertainment		3		141		146		155		445				north coast entertainment		4600%		4%		6%

		buena vista		8		47		119		136		310				buena vista		488%		153%		14%

		universal		9		120		102		77		308				universal		1233%		-15%		-25%

		winstar		5		62		109		125		301				winstar		1140%		76%		15%

		tai seng		7		68		84		107		266				tai seng		871%		24%		27%

		mgm		39		39		17		122		217				mgm		0%		-56%		618%

		lion's gate		-		32		46		109		187				lion's gate				44%		137%

		paramount		-		26		67		85		178				paramount				158%		27%

		artisan		22		31		42		58		153				artisan		41%		35%		38%

		fox		-		9		72		48		129				fox				700%		-33%

		digital versatile disc		-		7		74		20		101				digital versatile disc				957%		-73%

		top 15		343		1,117		1,936		2,166		5,562				top 15		226%		73%		12%

		tutti gli altri		185		387		681		1,295		2,548				tutti gli altri		109%		76%		90%

		totale		528		1,504		2,617		3,461		8,110				totale		185%		74%		32%



luca carosio:
questi dati in rosso sono quelli reali (VSDA); i risultati sell pubblicati da vsda sono praticamente identici a quelli di adam research



dati mercato video business

		

		totale majors (+ "altri")

		(md $)

				2000																				1999				1998		1999		2000		2000 bis		99-98		2000-99						1998		1999		2000

		vhs rental		7.680																		vhs rental		7.6665		vhs rental		8.25		7.67		7.68		7.68		-7.1%		0.2%				vhs rental		47.9%		44.3%		38.1%

		dvd rental		0.573																		dvd rental		0.4035		dvd rental		0.13		0.40		0.57		0.57		221.0%		42.0%				dvd rental		0.7%		2.3%		2.8%

		totale rental		8.253																		vhs sell		8.0265		vhs sell		8.55		8.03		7.79		7.38		-6.1%		-2.9%				vhs sell		49.6%		46.4%		38.7%

		vhs sell		7.792																		dvd sell		1.2135		dvd sell		0.31		1.21		4.09		3.41		292.3%		236.8%				dvd sell		1.8%		7.0%		20.3%

		dvd sell		4.087

		totale sell		11.879																		totale sell		9.24		totale sell		8.86		9.24		11.88		10.79		4.3%		28.6%

																						totale rental		8.07		totale rental		8.38		8.07		8.25		8.25		-3.7%		2.3%

		TOTALE		20.132																						TOTALE		17.24		17.31		20.13		19.04		0.4%		16.3%

		vhs rental		7.680

		dvd rental		0.573																																								98

		vhs sell		7.792

		dvd sell		4.087

																																												99

				1997		1998		1999		2000

		home video rental		7.38		8.38		8.07		8.25

		home video sell		7.99		8.86		9.24		11.88

				1998		1999		2000

		home video VHS		16.805		15.693		15.472

		home video DVD		0.435		1.617		4.660

		screen digest + vsda

		totale rental		8.253

		totale sell		11.879

				1998		1999		2000

		vhs rental		8.25		7.67		7.68		-3.5%

		dvd rental		0.13		0.40		0.57		112.9%

		vhs sell		8.55		8.03		7.38		-7.1%

		dvd sell		0.31		1.21		3.41		232.0%

		totale sell		8.86		9.24		10.79		10.4%

		totale rental		8.38		8.07		8.25		-0.8%

		TOTALE		17.24		17.31		19.04		5.1%

		tot VHS		16.81		15.69		15.06		-5.3%

		tot DVD		0.44		1.62		3.98		202.5%

				1998		1999		2000

		vhs rental				-7.1%		0.2%

		dvd rental				221.0%		41.3%

		vhs sell				-6.1%		-8.1%

		dvd sell				292.3%		181.0%

		totale sell				4.3%		16.8%

		totale rental				-3.7%		2.2%

		TOTALE				0.4%		10.0%

		tot VHS				-6.6%		-4.0%

		tot DVD				271.7%		146.1%

				1998		1999		2000

		vhs rental		47.9%		44.3%		40.3%

		dvd rental		0.7%		2.3%		3.0%

		vhs sell		49.6%		46.4%		38.8%

		dvd sell		1.8%		7.0%		17.9%

		totale sell

		totale rental

		TOTALE		100%		100%		100%

		tot VHS

		tot DVD



luca carosio:
buena vista, warner, universal, columbia, paramount, fox, mgm, artisan, altri



dati mercato video business
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vhs rental

dvd rental

vhs sell

dvd sell

40,3%

44,3%

47,9%

2,3%

3,0%

0,7%

38,8%

46,4%

49,6%

17,9%

1,8%

7,0%



		

						1999				2004				Evoluz.                             ‘99-‘04

						Vendite on line		% di acquisti downloaded		Vendite on line		% di acquisti downloaded		Vendite on line		Acquisti downloaded

						( in mn di $)				( in mn di $)

				Software		1240		7		3290		40		165%						86.8		1316		14.2

				Musica		848		0		4286		25		405%						0		1071.5

				Videogame		25		0		366		14		1364%						0		51.24

				Libri		1202		1		3279		13		173%						12.02		426.27		34.5

				Video		326		0		1743		7		435%						0		122.01

				Totale		3641		3		12964		22		256%						109.23		2852.08		25.1

						MD $

				1999		0

				2000		0.073

				2001		0.426

				2002		0.938

				2003		1.195

				2004		1.391

				2005		1.547

				2006		1.71

				2007		1.85

				2008		1.993

				2009		2.102





		



MD $



		

		cash & carry		283

		grandi magazzini		904

		ipermercati		240

		supermercati		5449

				6876		7219.8





		

				2000		1999

		1 solo canale		76%		69%

		2 canali		23%		26%

		3 canali		1%		5%

		1 solo canale		4674		77%

		2 canali		1381		23%

		3 canali		38		1%

				6093

		2666		38%

		7443		29%

		1,103,860,000,000

		57563400

		spesa per musei		2,591

		spettacoli di prosa e rivista		5,698

		opera, danza e concerti di musica classica e leggera		7,713

		cinema		20,135

		home video		20,760

		universo		6,957		6,796

				1999		2000						99		2000				var.2000/99

		upper		1,294		1,295		0.15				0.24		0.27				0

		medium-upper		1,642		1,400		0.2				0.18		0.03				-15%

		medium		1,962		1,957		0.3				0.06		0.04				-0%

		medium-lower		1,350		1,237		0.2				0.03		0.09				-8%

		lower		699		907		0.15				0.33		0.11				30%

		fino a 34		1,660		1,578		0.158				0.51		0.47				-5%

		35-44		2,059		1,931		0.196				0.51		0.45				-6%

		45-54		1,405		1,463		0.222				0.09		0.03				4%

		55-64		1,493		1,478		0.298				0.28		0.27				-1%

		65+		796		793		0.216				0.47		0.46				-0%

		1 componente		793		1,023		0.215				0.47		0.3				29%

		2 componenti		1,392		1,276		0.247				0.19		0.24				-8%

		3/4 componenti		3,913		3,670		0.45				0.25		0.2				-6%

		5+ componenti		863		837		0.088				0.41		0.4				-3%

		senza bambini		3,840		3,704		0.69				0.2		0.21				-4%

		con bambini		3,127		3,076		0.31				0.45		0.46				-2%

		nord ovest		1,844		1,955		0.282				0.06		0.02				6%

		centro		1,274		1,298		0.199				0.08		0.04				2%

		sud + isole		2,142		1,935		0.331				0.07		0.14				-10%

		nord est		1,691		1,589		0.187				0.3		0.25				-6%

		fino a 20.000		3,291		3,182		0.473						0.01				-3%

		20.001-100.000		1,864		1,878		0.282				0.05		0.02				1%

		100.001-500.000		993		867		0.117				0.22		0.09				-13%

		oltre 500.000		810		887		0.128				0.09		0.02				9%
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attività

		Andamento attività						incremento Univideo				Treu		Simmaco				rental intermedio md.

		MD LIT

				1998		1999		2000		2001								1999		2000

		rental vhs		305		320		336										170		177.48

		rental dvd		0		0

		sell thru normal trade vhs		525		495		628.65				524.88		396

		sell thru normal trade dvd		9		52		78				113.4		130

		sell thru edicola vhs		285		285		276.45						224

		sell thru edicola dvd		0		0

		Andamento attività

		milioni pezzi

				1998		1999		2000		2001

		rental vhs

		rental dvd

		sell thru normal trade vhs

		sell thru normal trade dvd

		sell thru edicola vhs

		sell thru edicola dvd

						1.4

		datoTreu

		fatt. editori rental VHS md. Lit		105		126						rental DVD

		volumi rental  mn pz		1				1.4482758621				titolixcopie		511000		n° copie MINIMO

		rental finale  mn. Lit		230,000								copie x overnight md		1.6863		val.finale

		rental finale  mn. Lit+ catal.		238,050								lettori x 50 noleggi md		46.2		val. finale

		sell dvd fatt. editori Md.Lit.		70								vol medio X major		480,000		tot pz rental

		prezzi finali Md.Lit.		113								n°pz.per titolo		960

		numero trans.per cassettta		38

														DVD		VHS		rental VHS

		dvd sell mn. Lit (pzxprezzo fin.)		121,500								rapporto DVD/ vhs

		pz.'000 (fat.edit.Treu/prezzo exfab.)		2,692,308								X man		60000		120000

		prez.med.editori da prez.finale deivato margine 35%		27,778								titan		30000		80000		5000

		Prezzo intermedio DVD		25,900		26500

		prezzo finale DVD		38,500		42930

		margine		23.9		35.0

		STIMA PROVVISORIA

		Andamento attività

		MD LIT

				1997		1998		1999		2000		var%00/99

										355.3				253

		rental vhs		305.0		305.0		320.0		325.0		1.6

		rental dvd		0.0		0.0		0.0		na

		sell thru normal trade vhs		430.0		525.0		495.0		450.0		-9.1

		sell thru normal trade dvd		0.0		9.0		52.0		139.0		167.3

		sell thru edicola vhs		200.0		285.0		285.0		282.0		-1.1

		sell thru edicola dvd		0.0		0.0		0.0		na		na

		valore mercato		935.0		1,124.0		1,152.0		1,235.0		7.2

		Andamento attività

		Mn. pezzi

				1997		1998		1999		2000		% 00/99

		rental vhs		1.80		1.80		1.90		1.90		0.0

		rental dvd		0.0		0.0		0.0

		sell thru normal trade vhs		16.5		19.0		19.0		18.6		-2.1

		sell thru normal trade dvd		0.0		0.2		1.1		3.3		200.0

		sell thru edicola vhs		25.0		21.0		19.0		18.0		-5.3

		sell thru edicola dvd		0.0		0.0		0.0		0.0		na

		volume mercato		43.0		42.0		41.0		41.8		2.0

		simulazione edicola

				Mn.pz.		%		prezzo finale per prodotti		md Lit

		allegato		9		50.0		16000		144		Mn.		Mn.		%						%

		collezionabile		5		27.8		13000		65		11.4		6.24		41.6		7.5		7.5		42.9

		one shot		4		22.2		18000		72		3.8		4		26.7		5.25		5		28.6

		tot.		18		100.0				281		3.8		5		33.3		2.25		5		28.6

		DVD vol										19.0		15		100		15		17.5		100

		DVD val												5%

														5%

		VHS		1999		1999		2000		2000		var.%00/99		differenza

		incidenza		%		Mn.pezzi		%		Mn. pz.				Mn Pz.

		G.D.		35		6.65		37		6.882		3.5		0.232

		videot		35		6.65		30		5.58		-16.1		-1.07

		catene spec		10		1.9		17		3.162		66.4		1.262

		altri (VPC, Stazioni di servizio, negozi di giocattoli, librerie, ecc.)		20		3.8		16		2.976		-21.7		-0.824

				100		19		100		18.6		-2.1		-0.4

										24,000,000		1,200,000

												22680

										27,216,000,000		3000

												9,072,000

		arrotondamento				1998		1999		2000		var%00/99		var %00/98

		rental vhs				305.0		320.0		325.0		1.6		3.2

		rental dvd				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade vhs				525.0		495.0		450.0		-9.1		-7.4

		sell thru normal trade dvd				9.0		52.0		140.0		169.2		294.4

		sell thru edicola vhs				285.0		285.0		280.0		-1.8		-0.9

		sell thru edicola dvd				0.0		0.0		na		na

		valore mercato				1,124.0		1,152.0		1,195.0		3.7		3.1

		Mn. pezzi				1998		1999		2000		% 00/99

		rental vhs				1.80		1.90		1.90		0.0		2.7

		rental dvd				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade vhs				19.0		19.0		18.6		-2.1		-1.1

		sell thru normal trade dvd				0.2		1.1		3.3		200.0		306.2

		sell thru edicola vhs				21.0		19.0		18.0		-5.3		-7.4

		sell thru edicola dvd				0.0		0.0		0.0		na

		volume mercato				42.0		41.0		41.8		2.0		-0.2

		vol

		sell thru				1998		1999		2000

		sell thru normal trade vhs				19.0		19.0		18.6

		sell thru normal trade dvd				0.2		1.1		3.3

		tot				19.2		20.1		21.9		9.0		6.8

		val				1998		1999		2000

		sell thru

		sell thru normal trade vhs				525.0		495.0		450.0

		sell thru normal trade dvd				9.0		52.0		140.0

		tot				534.0		547.0		590.0		7.9		5.1



totale DVD venduti,
calcolo il 5% diretto al rental,
 divido per 2 perché si noleggia dal secondo semestre
=82500 pezzi

pezzi venduti
per numero noleggi medio
per prezzo overnight

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

numero pezzi venduti
per numero medio noleggi
perprezzo overnight
+ 10% catalogo (nei pezzi venduti tutto l'anno è già inclusa una quota di catalogo e il prezzo overnight catalogo è più basso delle novità)

numero video
per numero transazioni
per prezzo overnight

fatt.editori univideo
volumi valorizzati per prezzo finale per prodotto

% Sodip su VHS+DVD

% sodip su  VHS +dvd

Elleu 1
Dea 1
Fabbri 2

WB + 
Fox+ CG
fanno metà del mercato

pezzi venduti
per numero noleggi medio
per prezzo overnight

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

fatt.editori univideo
volumi valorizzati per prezzo finale per prodotto

totale DVD venduti,
calcolo il 5% diretto al rental,
 divido per 2 perché si noleggia dal secondo semestre

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

vpc 3-5
autogrill 5-6
giocattoli 1-2
libreirie 1-2
salcielo 3-5



altre fonti

		UNIVIDEO

				2000						VAR.%anno/anno

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT				00/99 vol

		RENTAL VHS		1,380,138						2

		SELL THRU VHS		15,376,058						15

		EDICOLE VHS		2,998,652						9				Fabbri		1,998,652

		DVD		1,591,857						56

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI		00/99 val		var prezzi%

		RENTAL VHS		120,094				87,016		5		3

		SELL THRU VHS		272,936				17,751		27		10

		EDICOLE VHS		23,894				7,968		-3		-11

		DVD		43,734				27,474		50		-4

				1999

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT				99/98 vol

		RENTAL VHS		1,359,227						3

		SELL THRU VHS		13,394,873						-9

		EDICOLE VHS		2,759,892						-2

		DVD		1,021,568						420

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI		99/98 val		var prezzi%

		RENTAL VHS		114,909				84,540		17		13

		SELL THRU VHS		215,256				16,070		-14		-6

		EDICOLE VHS		24,727				8,959		7		9

		DVD		29,127				28,512		434		3

				1998

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT				98/97 vol

		RENTAL VHS		1,316,419						10

		SELL THRU VHS		14,649,973						17

		EDICOLE VHS		2,810,324						-2

		DVD		196,535						NS

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI		98/97 val		var prezzi %

		RENTAL VHS		98,285				74,661		11		0.5

		SELL THRU VHS		251,151				17,143		13		-3.3

		EDICOLE VHS		23,111				8,224		-4		-1.5

		DVD		5,456				27,761		NS

				1997

		VOLUME

				N°PEZZI		%SUL TOT

		RENTAL VHS		1,192,773

		SELL THRU VHS		12,491,800

		EDICOLE VHS		2,873,633

		DVD		0

		VALORE

				Mn.LIRE		%SUL TOT		PREZZI MEDI

		RENTAL VHS		88,611				74,290

		SELL THRU VHS		221,568				17,737

		EDICOLE VHS		23,999				8,351

		DVD		0				0



INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

INCLUSE VENDITE DIRETTE

Se il totale Univideo è fatto da Fabbri e DeA
ed esclude i diritti



VHS val

		MERCATO MD LIT

				NORMAL TR: FATT. SELL (md)								EDICOLA: FATTURATO (md)								RENTAL: FATTURATO (md)								FATTURATO TOTALE (md)

				1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		2001		var%

		buena vista		87.9		83.0				-5.6		3.8		4.4				15.8		8.7		15.7				80.5		100.4		103.1		0.0		2.7

		cecchi gori		25.0						-100.0		45.0						-100.0		30-33		22.0				0.0		0.0		22.0		0.0		0.0

		columbia		21.4		25.9		24.0		21.0		17.0						-100.0		17.0						-100.0		55.4		25.9		24.0		-53.2

		delta video		8.0						-100.0		0.0						0.0		0.0						0.0		8.0		0.0		0.0		-100.0

		elleu		1.5						-100.0		0						0.0		0.0						0.0		1.5		28.0		20.0		1,766.7

		fox		32.1		19.0		18.0		-40.8		3.6		4.0				12.0		20.1		18.0		16.0		-10.4		55.8		41.0		34.0		-26.5

		general video recording								0.0		0.0						0.0								0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		logos tv		1.8						-100.0		0.0						0.0								0.0		1.8		0.0		0.0		-100.0

		medusa		16.7		20.9				25.3		22.7						-100.0		22.7		19.1				-15.9		62.1		40.0		35.0		-35.6

		paramount		37.0		11.8				-68.2		7.9		0.0				-100.0		13.2		11.4				-13.3		58.1		23.2		0.0		-60.1

		sirio vide		0.4						-100.0		1.5		0.0				-100.0		0.2						-100.0		2.1		0.0		0.0		-100.0

		sony music		0.6						-100.0		0.0						0.0								0.0		0.6		0.0		0.0		-100.0

		Universal		29.0		27.3				-5.9		16.0						-100.0		16.0		18.1				13.1		61.0		45.4		45.1		-25.6

		warner		20.0		23.5				17.4		5.8		9.2				58.9		22.1		18.7				-15.4		47.9		51.3		0.0		7.3

		istituto geografico de agostini				14.9		14.5						14.9																14.9		14.5

												19,190,000,000.0

		MERCATO		281.4		211.3		42.0		-24.9		123.2		17.6		0.0		-85.8		120.0		123.1		16.0		2.5		524.7		352.0		58.0		-32.9

		confronto 00 /99		139.5		107.4				-23.0										71.4		66.3				-7.2

		in rosso dati stimati

																				0.2



dal sett 99 include DreamW

stima della ripartizione sell/rental

stima

compresa edicola



VHS vol

		VHS MERCATO 000 PEZZI

				NORMAL TR: VOLUME SELL (000)								EDICOLA: VOLUME (000)								RENTAL: VOLUME (000)								VOLUME TOTALE (000)

				1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		var%

		buena vista		4222		4057.916				-3.8864045476				373.196				0		145		170.064				17.2855172414		4367		4724		8.1749484772

		cecchi gori		2,500						-100				1000				0		320		250				-75		2820		1080		-61.7021276596

		columbia		1143		784				-31.4085739283		0						0		173		171.5				-0.8670520231		1316		955.5		-27.3936170213

		delta video		475						-100								0		0						0		475		0		-100

		elleu		85		90				5.8823529412		1,550.0		900				-41.935483871		0		80				0		1635		1070		-34.5565749235

		fox		3,000		1800		2100		-40		358.1		800		800		123.4012845574		107		200		180		86.9158878505		3465.1		2800		-19.1942512482

		general video recording		2.1						-100								0		0						0		2.1		0		-100

		logos tv		118.5						-100								0		0						0		118.5		0		-100

		medusa		1,320		1150				-12.8787878788		0						0		252						0		1572		1150		-26.844783715

		paramount		1729		1062.6				-38.5425101215		631						-100		161		0.1316				-99.9182608696		2521		1062.7316		-57.8448393495

		sirio vide		30.6						-100								0		4.7						-100		35.3		0		-100

		sony music		27.6						-100								0		0						0		27.6		0		-100

		Universal		1,400		2214.8		1837.5		58.2		600				69.8		-100		156		221.5		139.6		41.9871794872		2156		2436.3		13.0009276438

		warner		3594						-100		na		1260				0		274.7		250				-8.9916272297		0		1510		0

		istituto geografico de agostini				1163		1100						1000		900														2163

		Fabbri												2000

		MERCATO		21,645.8						-100.0								0.0								0.0						0.0

		confronto 00/99		8,677.0		7,101.4				-18.2										849.0		593.1				-30.1



1,9 mn pezzi edicola ElleU

n/a

calcolata su una share del 7% del canale



VHS canali

		VHS VOLUMI SELL CANALI ('000)																																																				TOTALE		TOTALE		%'99		%'2000

				videoteche										catene spec.(incl.Mediaworld)										G.D. despecial.										VPC										stazioni servizio

				1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000		99%		00%		var%		1999		2000

		buena vista				1,465.0		0.0		35.9						261.2		0.0		6.4						2,216.0		0.0		54.3						23.3		0.0		0.6						116.6		0.0		2.9				0.0		4,082.1		0.0		100.0

		cecchi gori						0.0		0.0								0.0		0.0								0.0		0.0								0.0		0.0								0.0		0.0				0.0		0.0		0.0		0.0

		columbia		864.5		527.6		75.6		67.3		-39.0		48.0		70.6		4.2		9.0		47.1		211.5		170.1		18.5		21.7		-19.6		0.0		3.9		0.0		0.5				19.0		11.8		1.7		1.5		-37.9		1,143.0		784.0		100.0		100.0

		delta video						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0								0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		elleu				45.0		0.0		50.0		0.0				14.3		0.0		15.9		0.0				20.4		0.0		22.7		0.0		85.0		10.3		100.0		11.4								0.0		0.0		0.0		85.0		90.0		100.0		100.0

		fox						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0						8		0.0		100.0				0.0		8.0		0.0		100.0

		general video recording		1.4				96.5		0.0		-100.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0		0.1				3.5		0.0								0.0		0.0				1.4		0.0		100.0		0.0

		logos tv		77.5				96.5		0.0		-100.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0		2.8				3.5		0.0								0.0		0.0				80.3		0.0		100.0		0.0

		medusa		300.0		115.0		22.7		10.0		-61.7		200.0		345.0		15.2		30.0		72.5		710.0		460.0		53.8		40.0		-35.2		30.0		57.5		2.3		5.0				80.0		115		6.1		10.0		43.8		1,320.0		1,150.0		100.0		95.0

		paramount		614.0		447.7		35.5		44.0		-27.1		70.0		142.5		4.0		14.0		103.5		944.0		407.0		54.6		40.0		-56.9		42.0				2.4		0.0				59.0		20.4		3.4		2.0		-65.5		1,729.0		1,017.5		100.0		100.0

		sirio vide						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0		0.0						0.0		0.0								0.0		0.0				0.0		0.0		0.0		0.0

		sony music		2.8				10.1		0.0		-100.0		6.9				25.0		0.0		-100.0		17.9				64.9		0.0		-100.0						0.0		0.0								0.0		0.0				27.6		0.0		100.0		0.0

		Universal				598.0		0.0		27.0		0.0						0.0		35.0		0.0				775.1		0.0		0.0		0.0				88.6		0.0		4.0								0.0		0.0				0.0		2,214.9		0.0		0.0

		warner						75.0		69.0		0.0						5.0		8.0		0.0						12.0		15.0		0.0						0.0		0.0								8.0		8.0		0.0		75.0		0.0		100.0		100.0

		istituto geografico de agostini										0.0										0.0

										43.3										16.9		0.0								27.7

																						0.0

																						0.0

																						0.0

																						0.0

				1,860.2		3,198.3		42.4		37.5		71.9		324.9		833.6		7.4		9.8		156.6		1,883.4		4,048.6		42.9		47.4		115.0		159.9		183.6		3.6		2.2				158.0		271.8		3.6		3.2				4,386.3		8,535.8

		VOLUMI RENTAL CANALI ('000)

				videoteche										catene spec.										GD										totale		tot

				1999		2000		%99		%'00		var%		1999		2000		%99		%'00		var%		1999		2000		%99		%'00		var%		1999		2000

		buena vista				116				65.9090909091						48.8				27.7272727273						11.2				6.3636363636						176.0		4.85

		cecchi gori

		columbia

		deltavideo

		elleu

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa

		paramount				92.12				70						32.9				25						6.58				5						131.6

		sirio vide

		sony music

		Universal

		warner																27.0		18.8								3.6		4.2

		tot



dal sett 99 include DreamW

videotec+catene spec.+GD

videoteche, GD, catene spec

Simmaco:
comprende videoteche e catene specializzate come Blockbuster

Simmaco:
grande distribuzione: comprende catene specializzate (come mediaworld), GD despecial., negozi giocattoli + negozi elettronica di consumo

Simmaco:
presumo escluse catene specializzate come mediaworld; sono inclusi i negozi di elettronica di consumo

Simmaco:
presumo comprese catene come mediaworld

Simmaco:
qui è inserito il complesso della GD, credo comprese catene come mediaworld

Simmaco:
è esclusa l'edicola!!

Simmaco:
come columbia

Simmaco:
come columbia

Simmaco:
ai canali elencati sono aggiunti: altri (24%) e l'edicola (10%), che mi era stata data uguale a zero sul totale dei pezzi!!!!

Simmaco:
è aggiunto il canale edicola (5%), che sul totale dei pezzi ha una quota uguale a zero!



VHS prezzi

		VHS PREZZI MEDI

				NORMAL TR: PREZZI SELL (lit.)										EDICOLA: PREZZI (lit.)										RENTAL: PREZZI (lit.)

				1999		2000						var%		1999		2000						var%		1999		2000		var%

						nice		medium		top						collez		allegato		one shot

		buena vista

		cecchi gori

		columbia				14,900		24,900		39,900

		delta video

		elleu				19,900				26,900						19,900		da a		26,900

		fox				39,900		44,900		49,900						12,900		15,900

		general video recording

		logos tv

		medusa				14,900		19,900		24,900						32,900

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				14,900		26,900		32,900						14,900		26,900		23,400

		warner				17,900		24,900		29,900						9,900				14,900

		istituto geografico de agostini						24,900								9,900		da 12.900 a 19.900

		VHS PREZZI MEDI al trade														17,956

																16,733		14,267		19,150

				NORMAL TR: PREZZI SELL (lit.)										EDICOLA: PREZZI (lit.)										RENTAL: PREZZI (lit.)

				1999		2000						var%		1999		2000						var%		1999		2000		var%

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia				9,680		16,460		27,100

		delta video

		elleu				13,600				17,500

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa				10,900		14,500		15,400						22,500

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				10,500		18,000		22,000

		warner

		sconto medio		1999		2000

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia				28		26		23

		delta video				0		0		0

		elleu				22		0		28

		fox				0		0		0

		general video recording				0		0		0

		logos tv				0		0		0

		medusa				14		14		35

		paramount				0		0		0

		sirio vide				0		0		0

		sony music				0		0		0

		Universal				18		25		25

		warner				0		0		0

						0		0		0



Simmaco:
non è prezzo medio; può essere anche inferiore

Simmaco:
prezzo min: 19.900
prezzo max: 26.900

anche lit.14900



VHS generi

		generi %

				fiction		family		altro

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		72		28

		delta video

		elleu		95				5

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa		80		20

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal		50		50

		warner



dal sett 99 include DreamW

Simmaco:
soprattutto genere "sport" (logos video)



VHS consum

		SIGNAL		pop%		vol%		vol index		int.con s.index

		totale		57,325		17,293,740		100		1,186

		5_14		11.1		28.1		450		166

		arrivati		8.4		12.5		200		97

		0-4		3.5		6.9		111		136

		accorti		14.2		5.6		89		63

		colleghe		5.1		4.7		76		71

		commesse		3.6		4.5		72		125

		massaie		4.4		4.3		69		99

		liceali		5.9		4.3		68		65

		appartate modeste		9.5		4.2		67		61

		impegnati		3.9		4.1		65		134

		spettatori		5.8		3.6		58		83

		esecutori		2.9		2.8		45		57

		organizzatori		4.2		2.2		34		62

		appartate sole		4.5		2.1		34		136

		raffinate		2.8		1.9		31		62

		delfini		3.3		1.8		29		66

		appartate povere		5.1		1.7		27		74

		avventati		1.4		1.2		20		111

				99.6		96.5

				57,325		17,293,740

		5_14		6,363.1		4,859,540.9

		arrivati		4,815.3		2,161,717.5

		0-4		2,006.4		1,193,268.1

		accorti		8,140.2		968,449.4

		colleghe		2,923.6		812,805.8

		commesse		2,063.7		778,218.3

		massaie		2,522.3		743,630.8

		liceali		3,382.2		743,630.8

		appartate modeste		5,445.9		726,337.1

		impegnati		2,235.7		709,043.3

		spettatori		3,324.9		622,574.6

		esecutori		1,662.4		484,224.7

		organizzatori		2,407.7		380,462.3

		appartate sole		2,579.6		363,168.5

		raffinate		1,605.1		328,581.1

		delfini		1,891.7		311,287.3

		appartate povere		2,923.6		293,993.6

		avventati		802.6		207,524.9

				57,095.7		16,688,459.1





origine

		ripartizione per paese d'origine % volume

		VHS

				Italia		Europa		Usa		Altri

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		2		8		90

		delta video

		elleu				70		30

		fox

		general video recording

		logos tv		95		5

		medusa

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				10		90

		warner				10		90

		MEDIA		48.5		20.6		75		0

		DVD

				Italia		Europa		Usa		Altri

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		1		1		98

		delta video

		elleu				40		60

		fox

		general video recording

		logos tv		100

		medusa

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal

		warner				10		90

				50.5		17		82.6666666667		0



Simmaco:
comprende Italia

Simmaco:
comprende titoli italiani

Simmaco:
comprende titoli italiani



VHS best seller

		VHS BEST SELLER RENTAL

				titolo		genere		provenienza

		buena vista

		1		Il sesto senso		thriller		usa

		2		Giorni contati		thriller		usa

		3		Instinct		thriller		usa

		cecchi gori

		1		Tutto su mia madre		commedia		e

		2		Il mistero di Sleepy Hollow		horror		usa

		3		La nona porta		horror		e

		columbia

		1		Destini incrociati		drammatico		usa

		2		Giovanna d'Arco		drammatico		e/usa

		3		Universal soldier		azione		usa

		elleu

		1		lake placid		horror		usa

		2		pane e tulipani		commedia		I

		3		inganni pericolosi		drammatico		E

		fox

		1		Il mondo non basta		azione		usa

		2		The beatch		azione		usa

		3		Anna e il re		altro		usa

		medusa

		1		Entrapment		thriller		usa

		2		fight club		altro		usa

		3		se scappi ti sposo		commedia		usa

		paramount

		1		mission impossible 2		azione		usa

		2		la figlia del genrale		azione		usa

		3		colpevole d'innocenza		azione		usa

		Universal

		1		gladiator		azione		usa

		2		the mummy		azione		usa

		3		notting hill		commedia		E

		warner

		1		Eyes wide shut		drammatico		usa

		2		Three kings		azione		usa

		3		Analyze this		commedia		usa

				27

		legenda generi

		commedia/sentimen.				5

		azione				9

		horror				3

		thriller/giallo				4

		drammatico				4

		comico/cabaret				0

		teatro				0

		family live action				0

		cartone				0

		fantascienza				0

		altro				2

						27

		legenda provenienza

		I   Italia						1

		E    Europa						4

		USA						21

		altri						0

		coproduz.E/USA						1

								27



Simmaco:
è un noir

storico

sequel



domanda

		VHS sell IHA		1999		2000		var.%

		tot famiglie (000)		20,684.0		20,684.0

		tot famiglie VCR (000)		14,447.0		14,447.0

		famiglie acquirenti (000)		6,957.0		6,796.0		-2.3

		%acquir./tot		33.6		32.9		-2.3

		%acquirent./tot con VCR		48.2		47.0		-2.3

		volumi (000pezzi)		25,832.0		24,712.0		-4.3

		valore (Mn.lit.)		543,760.0		504,684.0		-7.2

		acquisto medio		3.7		3.6		-2.1

		prezzo medio		21,049.9		20,422.6		-3.0





DVD val

		DVD MERCATO MD LIT

				NORMAL TR: FATT. SELL (md)								EDICOLA: FATTURATO (md)								RENTAL: FATTURATO (md)								FATTURATO TOTALE (md)

				1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		TOT '01		var%

		cecchi gori								0																		0		0		0

		columbia								0																		0		23.9		35.5

		delta video								0																		0		0		0

		elleu								0																		0		0.8		5

		fox								0																		0		0		0

		general video recording								0																		0		0		0

		logos tv								0																		0		0.2		0.8

		medusa				8.33				0												1.67						0		10		15

		paramount								0																		0		0		0

		sirio vide								-100																		8.33		0		0

		sony music								0																		0		0		0

		Universal				0.313		10.5		0																		0		0.313		10.5

		warner		14		27		40.6		92.8571428571																		14		27		40.6

		MERCATO



dal sett 99 include DreamW



DVD vol

		DVD MERCATO 000 PEZZI

				NORMAL TR: PEZZI SELL (000)								EDICOLA: PEZZI (000)								RENTAL: PEZZI (000)								PEZZI TOTALI (000)

				1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		1999		2000		2001		var%		TOT 99		TOT'00		2001		var%

		buena vista				116																10						0		126

		cecchi gori																										0		0

		columbia				620.7																57.1						0		677.8

		delta video																										0		0

		elleu				80								200								15						0		295

		fox				540																3

		general video recording																										0		0

		logos tv																										0		0

		medusa				250																50						0		300

		paramount				205.8																0						0		543

		sirio vide																										0		0

		sony music																										0		0

		Universal				24.6								0														0		24.6

		warner		14023.6		27012.8		40569.2																				14023.6		27012.8

		MERCATO



dal sett 99 include DreamW

Simmaco:
n/a

Simmaco:
n/a



DVD canali

		DVD VOLUMI SELL CANALI ('000)																																						TOTALE		TOTALE

				videoteche						catene spec.						GD						VPC						stazioni servizio						elettronica consumo

				1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000

		buena vista				102.6						9.3						46.7																		14.0				172.6		158.6

		cecchi gori																																						0.0		0.0

		columbia				402.8						186.7						31.0						0.0						0										0.0		620.5

		delta video																																						0.0		0.0

		elleu				40.0						12.7						18.2						9.1						0										0.0		80.0

		fox																																						0.0		0.0

		general video recording																																						0.0		0.0

		logos tv																																						0.0		0.0

		medusa				50.0						125.0						50.0						25.0						0										0.0		250.0

		paramount				121.4						12.3						30.9																		41.16				0.0		205.8

		sirio vide																																						0.0		0.0

		sony music																																						0.0		0.0

		Universal																																						0.0		0.0

		warner																																						0.0		0.0

		VOLUMI RENTAL CANALI ('000)

				videoteche						catene spec.						GD								totale

				1999		2000		var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%				2000

		buena vista				6.6						1.7												8.3

		cecchi gori

		columbia

		deltavideo

		elleu

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal

		warner

		tot



Simmaco:
dato non disponibile

Simmaco:
catene specializzate + elettronica di consumo

Simmaco:
presumo comprenda anche catene come mediaworld

Simmaco:
vedi columbia

Simmaco:
i negozi di elettronica di consumo fanno il 20% dei volumi (50mila pezzi)

Simmaco:
vedi columbia



DVDprezzi

		DVD PREZZI MEDI

				NORMAL TR: PREZZI SELL (lit.)										EDICOLA: PREZZI (lit.)						RENTAL: PREZZI (lit.)

				1999		2000						var%		1999		2000		var%		1999		2000		var%

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia						54,900		69,900

		delta video

		elleu				28,900		44,900		49,900				come normal trade

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa						49,900		54,900

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				44,900		49,900		54,900

		warner				28,900		38,500		44,900

		NORMAL TR: PREZZI SELL AL TRADE (lit.)

				1999		2000

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia						38,730		45,790

		delta video

		elleu				19,700		30,000		33,100

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa						36,300		37,500

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal				28,000		31,000		38,000

		warner				19,400		25,900		30,000

		margine prima della scontistica

				1999		2000

						nice		medium		top

		buena vista

		cecchi gori

		columbia						18.13		27.21

		delta video						0.00		0.00

		elleu						24.72		25.63

		fox						0.00		0.00

		general video recording						0.00		0.00

		logos tv						0.00		0.00

		medusa						14.55		22.00

		paramount						0.00		0.00

		sirio vide						0.00		0.00

		sony music						0.00		0.00

		Universal						34.14		20.39

		warner				24.14		23.87		24.72



Simmaco:
si è fatta prova con titolo a 24.900 lire



DVD generi

		generi %

				fiction		family		altro

		buena vista

		cecchi gori

		columbia		92		8

		delta video

		elleu		95				5

		fox

		general video recording

		logos tv

		medusa		90		10

		paramount

		sirio vide

		sony music

		Universal		50		50

		warner



Simmaco:
soprattutto genere "sport" (logos video)



DVD best seller 

		DVD BEST SELLER SELL THRU

				titolo		genere		provenienza

		buena vista

		1		Tarzan		cartone		usa

		2		Mission to Mars		fantascienza		usa

		3		Toy Story		cartone		usa

		cecchi gori

		1

		2

		3

		columbia

		1		Notting Hill		commedia		e/usa

		2		il 13° piano		fantascienza		usa

		3		destini incrociati		drammatico		usa

		elleu

		1		inganni pericolosi		drammatico		E

		2		buena vista social club		altro		altri

		3		pane e tulipani		commedia		I

		fox

		1

		2

		3

		medusa

		1		Entrapment		thriller		usa

		2		fight club		altro		usa

		3		se scappi ti sposo		commedia		usa

		paramount

		1

		2

		3

		Universal

		1		american beauty		drammatico		usa

		2		deep impact		azione		usa

		3		the peacemaker		azione		usa

		warner

		1		The matrix		fantascienza		USA

		2		Sixth sense		thriller		USA

		3		Eyes wide shut		drammatico		usa

				18

		legenda generi

		1 commedia/sentimen.				3

		azione				2

		horror				0

		thriller/giallo				2

		drammatico				4

		comico/cabaret				0

		teatro				0

		family live action				0

		cartone				2

		fantascienza				3

		altro				2

						18

		legenda provenienza

		I   Italia						1

		E    Europa						1

		USA						14

		altri						1

		coproduz.E/USA						1

								18



Simmaco:
indicato come genere "fantastico"

Simmaco:
è un noir



DVD titoli

		DVD: TITOLI DISPONIBILI fonte: WB								titoli n°

		editore		prezzo MAX		prezzo MEDIUM		prezzo LOW		1999		2000		2001

		buena vista		59,900		44,900				56		43		50

		cecchi gori				39,900		34,900		0		35		55

		columbia		49,900		44,900				47		80		80

		fox		59,900		49,900				7		40		45

		general video recording

		Medusa		49,000		44,000				9		70		80

		MGM/UA		59900						14		30		30

		paramount		49,900		44,900				0		5		30

		Universal		54,900		49,900				26		60		50

		warner		44,900		38,500		28,900		61		107		124

		logos tv								6		11

		altri		54900		44900				4		30		161

		totale								230		511		705						1,650,000,000

		PREZZO FINALE: media tot		47,440

		PREZZO FINALE: media SEGMENTO		52,250		44,750		35,550





grafici

		Europa, ripartizione per genere e per supporto, 1999

		fonte: Screen Digest

		GENERI		VHS		DVD

		Fiction esclusi i family		51		86

		Family e cartoon		30		4

		Musica		4		5

		Altro		15		5

		edicola: ripartizione volumi vendita per famiglia di prodotto, 2000

		fonte: Simmaco

		allegati alla stampa		8		47.1

		collezionabili		5		29.4

		one shot		4		23.5

				17		100.0

		Mn.pezzi				1998		1999		2000

		rental VHS				1.8		1.9		1.9

		rental DVD				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade VHS				19.0		19.0		18.6

		sell thru normal trade DVD				0.2		1.1		3.3

		sell thru edicola VHS				21.0		19.0		18.0

		sell thru edicola DVD				0.0		0.0		0.0

		volume mercato				42.0		41.0		41.8

		md.lit

		rental VHS				305.0		320.0		325.0

		rental DVD				0.0		0.0		na

		sell thru normal trade VHS				525.0		495.0		450.0

		sell thru normal trade DVD				9.0		52.0		140.0

		sell thru edicola VHS				285.0		285.0		280.0

		sell thru edicola DVD				0.0		0.0		na

						1,124.0		1,152.0		1,195.0

				1998		1999		2000

		sell thru normal trade vhs		19.0		19.0		18.6

		sell thru normal trade dvd		0.2		1.1		3.3

		sell thru edicola vhs		21.0		19.0		17.0

				2000		1999

		G.D.		%		%

		videot		37		35

		catene spec		30		35

		altri (VPC, Stazioni di servizio, negozi di giocattoli, librerie, ecc.)		17		10

				16		20

				100		100





grafici

		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



VHS

DVD



		0

		0

		0

		0



DVD



		0		0

		0		0

		0		0

		0		0



VHS

DVD



		0

		0

		0





		



totale DVD venduti,
calcolo il 5% diretto al rental,
 divido per 2 perché si noleggia dal secondo semestre

0

0

0

0

pezzi venduti
per numero noleggi medio
per prezzo overnight

numero pezzi venduti
per prezzo medio
+ iva
+ margine

fatt.editori univideo
volumi valorizzati per prezzo finale per prodotto

0

0

0

0

sell thru normal trade vhs

sell thru normal trade dvd

sell thru edicola vhs



vpc 3-5
autogrill 5-6
giocattoli 1-2
libreirie 1-2
salcielo 3-5

G.D.

videot

catene spec

altri (VPC, Stazioni di servizio, negozi di giocattoli, librerie, ecc.)


